
 

   

 

Yhteistyöohje Suomen Hammaslääkäriseura Apollonian ja 
kaupallisten toimijoiden välillä  
 
 
Apollonian koulutustoiminnan tulee olla tutkittuun tietoon perustuvaa ja riippumatonta. 
 
Suun terveydenhuollon kaupalliset toimijat ovat tärkeä yhteistyökumppani Apollonialle ja sen 
jaostoille.  Tämän ohjeen tavoite on selkeyttää, miten Hammaslääkäriseura Apollonia ja jaostot 
voivat tehdä yhteistyötä suun terveydenhuollon yritysten ja muiden kaupallisten toimijoiden 
kanssa. 
 
Yhteistyön tavoitteena on mahdollistaa erilaisia foorumeita, joissa alan kaupalliset toimijat ja 
Apollonian jäsenet voivat kohdata. Yhteistyön tulee olla läpinäkyvää, tasapuolista ja eettisesti 
kestävää. Yhteistyö- ja sponsorointiasiat käsitellään aina kurssi- ja tapahtumakohtaisesti. 
 
 
Perusperiaatteet 
 

• Kirjalliset sopimukset: Kaikesta yhteistyöstä sovitaan kirjallisesti. 
• Avoimuus: Tapahtumiin osallistujille kerrotaan selkeästi yhteistyökumppanit ja heidän 

roolinsa ja panostuksensa tilaisuuteen. 
• Ero mainoksen ja tieteen välillä: Tutkittuun tietoon perustuva sisältö pidetään erillään 

kaupallisesta toiminnasta.  Maksetut mainokset merkitään selkeästi. 
• Tasapuolisuus: Näytteilleasettaja- ja sponsorimahdollisuuksia pyritään tarjoamaan 

tasapuolisesti eri toimijoille. 
• Sidonnaisuuksien ilmoittaminen: Luennoitsijat kertovat sidonnaisuutensa avoimesti; 

sidonnaisuudet esitetään luennon alussa Apollonian ohjeistuksen mukaisesti. 
 
Esimerkkejä yhteistyömuodoista 
 

• Näyttelypaikat: Näyttelytiloja ja virtuaalisia näyttelypaikkoja voidaan myydä ulkopuolisille 
toimijoille. Näyttelypaikkojen myynnistä kertyvät tuotot ohjataan pääosin 
hammaslääketieteellisen tutkimuksen edistämiseen. 

• Luennoitsijan kulujen esim. luentopalkkioiden kattaminen. Ulkomaisten luennoitsijoiden 
matkakuluja ja palkkioita voi kattaa yhteistyötaho, mikäli se ei vaikuta luennoitsijan 
valintaan tai koulutuksen sisältöön. Apollonian koulutustoimikunta hyväksyy aina 
luennoitsijan ja koulutuksen sisällön. 

• Mainostila: Ulkopuolisten toimijoiden logot voidaan sijoittaa erikseen varatuille 
mainospaikoille. 

• Profilointi tapahtumassa: Esimerkiksi roll-upien ja jaettavan materiaalin käyttö on 
mahdollista, mikäli niistä on sovittu etukäteen. On tärkeää varmistaa, ettei luennoitsijaa 
samaisteta ulkopuoliseen toimijaan. 

• Paikan päällä järjestettävien tapahtumien sponsorointi: Yritykset voivat kattaa esimerkiksi 
ravintolapalvelujen tai tilavuokrien kustannuksia. Yhteistyökumppani ohjeistetaan 
maksamaan kulut suoraan palveluntarjoajalle, ja osallistujille kerrotaan kustannusten 
rahoituksesta avoimesti.  

  


